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Hochwald forciert verstarkt sein Markengeschaft

Offnung nach aufen - Nach technischer Aufriistung und Fokussierung neuer Arbeitsschwerpunkt

Schwollen. Hochwald Sprudel gibt
die traditionelle Verschwiegenheit
auf und lenkt erstmals die Aufmerk-
samkeit auf seine Geschaftsfelder
bzw. Marken. Nach der Modernisie-
rung der Technik investiert das Pri-
vatunternehmen jetzt zudem ver-
starkt in den Markt. Das Ergebnis ist
eine kreative Kampagne.

Eng mit dem Stidwesten Deutschlands
! verbunden, hatte Hochwald Sprudel
in der Vergangenheit still seine Auf-
| gaben bewiltigt. Den Weg in die Of-
| fentlichkeit hatte das 100-prozentige
Familienunternehmen dabei nur sehr
selten beschritten. 2005 sorgte der
Brunnenbetrieb in der Branche fir
Aufsehen, als der Schwollener Mine-
ralwasser- und Erfrischungsgetranke-
hersteller den insolventen Wettbewer-
ber Diamant Mineralbrunnen am glei-
chen Abfillort tibernahm.

Dabei musste sich das Unterneh-

,Friiher haben wir viel in
die Technik investiert,
heute wollen wir vor al-
lem die Marken starken”

Ceschaftsfihrer Sven-Olaf Jensen

men gar nicht verstecken, denn der
Betrieb hatte bereits 1988 mit der PET-
Abfiillung begonnen und 1999 die ers-
te teilaseptische Anlage in Deutsch-
land installiert. Inzwischen verfiigt das
Traditionsunternehmen iiber zwei zu-
sitzliche vollaseptische PET-Abfiillan-
lagen von insgesamt sechs Produkti-
onslinien in Schwollen und Thalfang.
Damit ist Hochwald in der Lage, mit
seinen rund 250 Mitarbeitern an-
spruchsvolle Getranke aller Art in
PET-Ein- und -Mehrweg sowie in Glas
zu produzieren.

Die Schupp GmbH mit einem Ab-
fiillvolumen von rund 400 Mio. Liter
bzw. Abfiillungen wird heute von drei
Personen gefiihrt: dem g6-jahrigen
Unternehmens-,Senior* Giinter
Schupp, (strategische Ausrichtung),
Firmenjunior Marco Schupp (Tech-
nik, Verwaltung) und Sven-Olaf Jen-
sen, der seit einem Jahr als Geschifts-
fiihrer fiir Marketing und Vertrieb ver-
antwortlich zeichnet.

Auf drei Geschiftsfelder stiitzt sich
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Stolz auf die ungewdhnliche Aktion: Marco Schupp (r.) und Sven-Olaf Jensen prasen-

tieren ihre vor wenigen Wochen gestartete

Hochwald: auf die eigenen Marken,
die rund die Hilfte des Volumens re-
prisentieren, auf das Co-Packing fir
marktbedeutende Unternehmen wie
Eckes-Granini (hohes C Naturelle),
PepsiCo (Punica) und die Mineral-
brunnen AG (Merziger) sowie auf den
Handelsmarkenbereich. Insbesondere
durch das langjihrige Co-Packing
kann Hochwald die aseptischen PET-
Anlagen gut auslasten. Mit den Quali-
tatsstandards, die seinerzeit Proc-
er & Gamble fiir Punica vor dem Ver-
:auf der Marke gefordert hatte, gewan-
len die Hunsriicker weiteres Know-
1ow hinzu, berichtet Marco Schupp.

Im Zuge der Neuausrichtung des
Jnternehmens hat sich Hochwald auf

der,

Schulkampagne.

seine Kernkompetenzen konzentriert
und schon vor gut 15 Jahren den Fuhr-
park ausgelagert bzw. auch den Fach-
handel aufgegeben. ,Alle, die es nicht
verstehen, sich wie wir zu fokussieren,
werden vermutlich untergehen, ver-
weist Jensen auf frilhe wegweisende
Weichenstellungen von Hochwald.
Im Markengeschaft nimmt Hoch-
wald bei einem Gesamtumsatz von
rund 85 Mio. Euro mit den Marken
Diamant Quelle, Hochwald Sprudel
und Bergquelle im Stammgebiet
Rheinland-Pfalz und Saarland nach ei-
genen Angaben die fiilhrende Rolle ein.
Fir Glas-Mehrweg wurde eine eigene
Kiste entwickelt, die damit einen ho-
hen USP besitzt. Fiir PET-Zweiweg

wurde eine 6er-Kiste geschaffen. Rund
zwei Drittel des Volumens wird inzwi-
schenim LEH abgesetzt, etwa ein Drit-
tel im Fachgrof- bzw. -einzelhandel.

Das nationale Geschaft wird mit
der Marke ,HSQ" bestritten. Aufgrund
lingerer Transportwege wird HSQ in
Einweg ausgeliefert. Laut Jensen wird
die ausschlieflich kaltaseptisch abge-
fiillte Marke bei einigen Handelskun-
den als Dauerartikel gefiihrt.

Mit dem Eintritt von Ex-
Brau & Brunnen-Manager Jensen in
die Geschiftsfithrung geht der Huns-
riicker Brunnen neue Wege. ,Wir ha-
ben frither viel Geld in die Technik
investiert, nun wollen wir vor allem
unsere Marken starken“, gibt Marco

2 Schupp die Marschrichtung vor.

Jensen entwickelte die Marken-
kampagne ,Wasserkisten fiir Biicher-
kisten“, mit der die Lesefahigkeit von
Kindern an Grundschulen in den s.
und 6. Klassen gefordert werden sol-
len. Von jeder verkauften Hochwald-
Flasche wird je 1 Cent flir die Initiative
gespendet. Der Erlos flieft in eigens
entwickelte Lese-Workshops, die von
renommierten Kinderbuchautoren in
Rheinland-Pfalz und im Saarland
durchgefiihrt werden. Um die 70 Lese-
Aktionen kdnnen sich die Schulen be-
werben, dariiber hinaus erhalten sie
wertvolle Biicherkisten.

In der Politik stoRt die Initiative auf
grofle Zustimmung: Die Bildungsmi-
nisterinnen der beiden Bundeslinder
haben bereits die Schirmherrschaft fir
die Leseaktion wohlwollend iiber-
nommen. Manfred Vossen/lz 23-09



