Hochwald Sprudel setzt auf Stammkunden

Schwollener Unternehmen fordert Leselust mit Schiilerkampagne ,,Wasserkdsten fiir Biicherkisten®

SCHWOLLEN. Voreinem Jahr
hat es bei der Hochwald Spru-
del Schupp GmbH in Schwol-
len (Kreis Birkenfeld) Veran-
derungenin der Geschaftsfih-
rung gegeben: Zu Seniorchef
Glnter Schupp und dessen
Sohn Marco ist mit Sven-Olaf
Jensen ein dritter Geschafts-
fihrer hinzugekommen. Jetzt
schlagtsichdies auchinneuen
Akzentennieder.

Mit Jensens Eintritt war
eine  Neuverteilung der
Arbeitsbereiche verbunden:
Wahrend sich Gunter Schupp
nun in erster Linie um die stra-
tegische Ausrichtung des ste-
tig wachsenden Unterneh-
mens kummert, ist Marco
Schupp schwerpunktmasig
fur Verwaltung und Technik
zustandig. Um Marketing und
Vertrieb kimmert sich der
neue Geschaftsfiihrer. Jensen
verfligt bereits iber viel Er-
fahrung in der Mineralbrun-
nenbranche, so war er lange
Jahre Marketingdirektor bei
Brau- und Brunnen-Mineral-

quellen in Berlin und zuletzt
Geschaftsfiithrer eines Mine-
ralwasserunternehmens in
Bremen. Der 40-Jéhrige
wohnt in Idar-Oberstein, fahrt
in seiner Freizeit gern Moun-
tainbike und hat sich in der
Region bereits gut eingelebt.
Dasssich nun ein Geschafts-
fiihrer auf Marketing und Ver-

Sven-Olaf Jensen (links) und
Marco Schupp werben fiirs Le-
sen in den Klassen 3 bis 6.

trieb konzentrieren kann, hat
zu einer ungewohnlichen
Kampagne geftuhrt: Bei der
Aktion ,Wasserkdsten fur Bu-
cherkisten” wird gemeinsam
mit der Friedrich-Bodecker-
Stiftung die Leselust von Schii-
lern der Klassen 3 bis 6 in
Rheinland-Pfalz und im Saar-
land gefordert. Ein Cent pro
verkaufter Flasche geht an die
Leseaktion. Bildungsministe-
rin Doris Ahnen hat die
Schirmherrschaft ibernom-
men. Jensen, der die Idee zur
Lesekampagne hatte, be-
zeichnet Hochwald Sprudel
als Branchenvorreiter bei der
Technologie- ,nun wollen wir
dies auch beim Marketing
werden. ”

Gleichzeitig riickt das
Unternehmen mit der Kam-
pagne seine Premiummarke
Hochwald Sprudel wieder
mehr in den Fokus - diese hat
auf dem stark umkampften
Mineralwassermarkt gegen
standig wachsende Billigan-
bieter und Discounter an Bo-

den verloren, Dabei geht es
der Schupp GmbH in erster
Linie um die angestammte
Kundschaft in der Kernregion
Rheinland-Pfalz/ Saarland, er-
lautert Marco Schupp: LEs
lohnt sich, sich um die be-
stehenden Kunden zu kiim-
mern. Fir sie wollen wir etwas
tun" - die Bildung ihrer Kin-
der und Enkel fordern.
Hochwald Sprudel beschat-
tigt rund 250 Mitarbeiter und
fllt jahrlich etwa 400 Millio-
nen Flaschen ab, Bundesweit
ist das Unternehmen derzeit
mit einer neuen ,Well-
ness"“-Abfillung am Start: Die
LHSQ"-Wasser in verschie-
denen Geschmacksrichtun-
gen werden iiber eine grofie
Drogeriekette vertrieben.
Dabei spielt der Brunnen eine
seiner Trumpfkarten aus: die
aseptische Abfiillanlage. Da-
mit ist es moglich, naturnahe
Produkte ohne Konservie-
rungsstoffe herzustellen, Jen-
sen: ,ein zunehmend gefrag-
ter Markt”. (sc)



